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Bu galismada, Osmaniye Korkut Ata Universitesi Kadirli Uygulamali Bilimler
Yiiksekokulu Gida Teknolojisi Boliimiindeki 6grencilerin, organik iiriin tiiketim
aliskanliklarinin tespit edilmesi amaglanmistir. Bu amacla 41 6grenciye 24 soruluk

Online yaymlanma:15 Aralik bir anket calismas: uygulanmis olup; anketler, Eyliil 2019 yilinda yapilmistir.

2020

Anahtar Kelimeler:
Anket

Gortisgler

Organik {iriin
Tiiketim

Anketlerden elde edilen veriler, frekans dagilimlar1 ve oransal dagilimlar
kullanilarak degerlendirilmistir. Calismada, ailede gida alisverisi yapan kisinin
¢ogunlukla anne oldugu; goriisme yapilan Ogrencilerin %85,4’liniin organik
iirtinler hakkinda bilgi sahibi oldugu, %14,6’ssnin da bilgi sahibi olmadig1
goriilmiistiir. Calismada organik iirtinler hakkinda bilginin ¢ogunlukla internetten
alindig1 goriilmiistiir. Organik {iriin tiiketim tercihini etkileyen faktorlerin basinda
organik triinlerin fiyat1 oldugu ifade edilmis; ankete katilanlarin %90,2’si organik
drtinlerin pahali, %9,8'i de pahali olmadigmni ifade etmistir. Calismada organik
diriinlerin en ¢ok tiiketildigi mevsimin yaz oldugu, organik {riin alirken
ogrencilerin ¢ogu {iiriintin ambalaji ve etiketine bakarken; az bir kismmin da
trtinlin logosuna baktiklar1 tespit edilmistir. Calismada organik iiriin fiyatin
etkileyen faktorlerin; tiretim maliyetinin yiiksek olmasi (%46,3), iiretim miktarinin
az olmasi (%36,6), iiretiminin zor olmasi (%17,1) oldugu saptanmistir. Calismada
organik iiriin gruplarmi tiiketme bakimindan organik yas sebze ve meyveler
(%51,2) ile organik salga ve zeytinyagimin (%29,3) 6n siralarda yer aldig:
gortilmiistiir.
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In this study, it was aimed to determine the consumption habits of the students
in the Food Technology Management Department of Osmaniye Korkut Ata
University Kadirli School of Applied Sciences. For this reason, the data

Published online: 15 December  obtained from the surveys conducted with a total of 41 students who were
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2020 given a 24 question survey formed the basis of the study. The surveys were
implemented in September 2019. Data ontained from the surveys were
evaluated using frequency distributions and proportional distributions. In the

Keywords: study, 85,4% of the students interviewed stated that they had knowledge about
Survey organic products and 14,6% didn’t; the factors affecting the consumption
Ideas ) preference of organic products were the price, nutritional value, being safe, not
Organic product harmful to health and being natural. In the study, it was seen that information

Consumption about organic products was mostly obtained from the internet; It was stated

that the most important factor affecting the consumption of organic products is
the price of organic products; 90,2% of the respondents stated that organic
products are expensive and 9,8% are not expensive. In the study, it is stated
that the season in which organic products are consumed the most is summer;
While most of the students look at the packaging and label of the product while
buying organic products; it was determined that a small part of them looked at
the logo of the product. In the study, it was observed that organic fresh
vegetables and fruits (51,2%), organic tomato paste and olive oil (29,3%) were at
the top in terms of consuming organic product groups.

To Cite : Ayasan T, Yilmaz H, Inci H, Ozcan BD, Cug Z., 2020. Gida Teknolojisi Boliimii Ogrencilerinin Organik Uriin
Tiiketim Aliskanligina Dair Goriisleri. Tarim, Gida, Cevre ve Hayvancilik Bilimleri Dergisi, 1(1): 1-13.

GIRiS

Organik tarmm {triinlerinin kullaniminda son giinlerde artis goriilmekte olup, bu
durum tiiketici taleplerinden kaynaklanmaktadir. Yapilan bir ¢alismada organik
gidalarin tiiketilmesine etki eden c¢ok sayida faktoriin oldugu ve bunlardan
birka¢inin organik iirtinlerin lezzetli olmasi, organik iirtinlerin sertifikali olmasi,
organik tarimmn toprak ve su kaynaklarmi korumasi, hayvan saghgi ve refahma
onem verilmesi gibi faktorler oldugu ifade edilmistir (Akin ve ark., 2010). Celik
(2013), yaptig1 bir anket calismasinda kimlerin daha ¢ok organik gida satin aldigini
arastirmigtir. Arastirmaci organik gida alimimda en onemli etkenin saglik oldugunu,
bunu cinsiyet, egitim ve gelir diizeyinin takip ettigini ifade etmistir.

Bozyigit ve Kiling (2019), yiiriittiikleri calismada tiiketicilere saglikli gida alirken,
nelere dikkat ediyorsunuz seklindeki sorularina tiiketicilerin %24’ii organik olmasina
dikkat ettiklerini, %22’si tireticisine ve liretim siirecine dikkat ettiklerini, %181 ise
katkisiz, koruyucusuz olmasmin onemli oldugunu bildirmiglerdir. Tiirkiye’de
organik pazarin gelismesi icin sadece belirli bir kesimin bu tirlinlere olan talebi
yeterli degildir. Orta gelire sahip olan tiiketicileri de etkileyebilmek i¢in ¢alismalar
yapilmalidir (Varoglu ve Turhan 2016). Ustaahmetoglu ve Toklu (2015), organik gida
satin alma niyetinde tutumun, saghk bilincinin ve gida giivenliginin etkisini
arastirdiklar1 ¢alismalarinda saglik bilincinin satin alma amacma etki etmedigini,
satin alma durumuna en ¢ok organik gidaya olan davranis ve gida giivenliginin etki
ettigini ifade etmislerdir. Merdan (2018), organik {tiriin titketimine etki eden faktorleri
arastirdiklar1 calismalarinda tiiketicilerin organik tiirin satin alirken Oncelikle
hormonsuz olmasma daha sonra da tat-lezzetinin iyi olmasma dikkat ettiklerini
bildirmistir. Bu ¢alismada, Osmaniye Korkut Ata Universitesi Kadirli Uygulamali
2
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Bilimler Yiiksekokulu Gida Teknolojisi Boliimiindeki ogrencilerin, organik iiriin
tiiketim aliskanliklarinin tespit edilmesi amaglanmistur.

MATERYAL VE METOT
Materyal

Bu ¢alismanin materyalini, Osmaniye Korkut Ata Universitesi Kadirli Uygulamali
Bilimler Yiiksekokulu Gida Teknolojisi Boliimiindeki oOgrenciler olusturmustur.
Calismada 50 6grenciden 41 Ogrenciye, 24 soruluk bir anket calismasi Eyliil 2019
yilinda uygulanmistir. Veriler, ¢alismanin amacma uygun olarak diizenlenmis bir
anket formu kullanilarak elde edilmistir. Ayrica konu ile ilgili ulusal ve uluslararas:
arastirma bulgularindan da yararlanilmistir.

Metot

Gayeli Ornekleme Yontemi kullanilarak Osmaniye Korkut Ata Universitesi Kadirli
Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu Gida Teknolojisi Boliimiinde okuyan 50
ogrencinin %82’si ile yani 41 Ogrenciyle yapilan anketler bu ¢alismanin temelini
olusturmustur. Gayeli 6rneklemede arastirici bilgi, tecriibe ve deneyimi ile kag 6rnek
sececegi veya hangi birimleri Ornege segecegi konusunda insiyatif sahibidir.
Dolayistyla bu yontemi uygulayacak arastiricillarin, arastirma konusu ve
populasyonun ozellikleri hakkinda yeterli bilgiye sahip olmalar1 ve bunun yaninda
belirli bir deneyimlerinin olmas: gerekmektedir (Cigek ve Erkan, 1996).

BULGULAR VE TARTISMA

Calismada, goriisme yapilan 41 6grencinin %39 unun erkek, %61’'inin kiz 6grenci
oldugu goriilmiistiir. Yas gruplarina gore degerlendirildiginde 15-25 yas araliginda
olanlarin oraninin %95,1; 26-35 yas araliginda olanlarin oranmin ise %4,9 oldugu
belirlenmistir (Tablo 1). Yapilan bir ¢calismada yasin, organik iiriin tiiketimi, tercihleri
ve farkindaliginda oldukcga 6nemli bir faktor oldugu tespit edilmistir (Giirses, 2014).
Yine medeni durumlarma baktigimizda, tamaminin bekar oldugu; %97,6’smin egitim
durumunun {niversite oldugu tespit edilmistir. Ankete katilan 41 6grenciye aylik
gelirleri sorulmus, %82,9u aylik gelirlerinin 500-1000 TL oldugunu ifade ederken;
%2,5'u 1001-1500 TL; %7,3i de 1501-2000 TL ile 2000 TL ve iistii gelire sahip
olduklarini belirtmislerdir.

Ankete katilanlara ailede yasayan birey sayisi sorulmus, %19,5i 4 kisiden daha az
olduklarmi, %31,7’si 4 kisi olduklarmi, %48,8’i de 4 kisiden daha fazla bireye sahip
olduklarini ifade etmislerdir. Yapilan bir ¢alismada aile biiyiikliigti bakimindan
tiiketicilerin %41,8’inin 4’ten fazla birey sayisina sahip oldugu, bunu sirasiyla %17,5
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ile 4 kigilik aileden ve %40,7’sinin 4’ten az bireye sahip ailelerden olustugu
gorulmistiir (Inci ve ark., 2017).

Tablo 1. Goriisme Yapilan Tiiketici Profili (n=41)

Tanimlama Oran (%)
Cinsiyet Erkek 39,0
Kiz 61,0
Yas 15-25 95,1
26-35 4,9
. Evli 0,0
Medeni Durum Bekar 100,0
ﬂkbgretim 0,0
Ortaokul 2,4
Egitim Durumu Lise 0,0
Universite 97,6
Yiiksek lisans, Doktora 0,0
500-1000 82,9
.. 1001-1500 2,5
Aylik Geliri (TL) 1501-2000 73
2000 ve st 7,3
4’den az 19,5
Ailede Yasayan Birey Sayis1 4 31,7
4’den fazla 48,8

Ankete katilan Ogrencilere “Ailede gida alisverisini yapan kisi kim?” sorusu
sorulmus ve Snem sirasina gore siralamalar1 istenmistir. Ik sirada %36,5 ile anne
cikarken, baba %29,3 ile 2.siray1 almis; hep birlikte alisveris yapanlarin orani %29,3;
sadece ¢ocuklarin aligveris yapma oram %4,9 olarak bulunmustur (Tablo 2). Yapilan
bir ¢alismada aile saghiginin 6nemli olmas: sebebiyle kadinlarin erkeklere gore daha
tazla organik triin aldiklari tespit edilmistir (Mutlu, 2007). Yilmaz ve ark. (2009),
ailede gida aligverisini ¢ogunlukla annenin yaptigim1 agiklarken; annelerin satin
alirken daha ¢ok tazelik kavramina dikkat ettiklerini, triintin organik olup
olmadigma cok az dikkat ettiklerini ifade etmislerdir. Inci ve ark. (2017)da
kadinlarin erkeklere gore daha fazla organik iiriin tiikketme egiliminde olduklarini
belirtmislerdir. Akin ve ark. (2010) ise bunun sebebinin annenin hem bir es hem de
bir anne gorevi olmasi nedeniyle eve daha iyi ve daha saglikli {iriin gotiirme arzusu
oldugunu ifade etmislerdir. Ankette buldugumuz sonucun aksine Aydogdu ve ark.
(2018), gida tiiketim aligverisinin %51,6’sinin aile ile birlikte alisveris yapma
oldugunu agiklamiglardir.
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Tablo 2. Ailede gida alisverisini yapan kisi

Oran (%)
Anne 36,5
Baba 293
Cocuk 4,90
Hep birlikte 293
Toplam 100,0

Gorlisme yapilan ogrencilerin %85,4'ti organik trtinler hakkinda bilgi sahibi
oldugunu, %14,6’s1 da bilgi sahibi olmadigin belirtmistir. Organik tirtinler hakkinda
bilgi kaynaklari, 6grencilere sorulmustur. Ogrencilerin biiyiik bir gogunlugu
(%63,4'11) internet derken; %19,5'i es-dost tavsiyesi sayesinde organik {iriinler
hakkinda bilgi sahibi olduklarmi ifade etmislerdir. Ankete katilanlarm %9,8'i TV
sayesinde, %7,3'ii de satis elemanlar1 sayesinde bilgi sahibi olduklarin:
belirtmislerdir (Sekil 1). Inci ve ark. (2017), organik {iriinler hakkinda tiiketicilerin
bilgi kaynaklarmi siraladiklar1 calismada sirasiyla televizyon, internet, es-dost
tavsiyesi, satis elemanlar ile dergi-gazetelerin etkin rol oynadigini tespit etmislerdir.
Yapilan bir aragtirmada organik gidalarla ilgili bilgilerin %41 ile internet ortamindan
alindigr acgiklanmistir (Aydogdu ve ark. 2018). Tiiketicilerin organik iiriinler
hakkinda bilgi sahibi olmasinda kitle iletisim araglar1 etkin rol oynamistir.

%7,3 ® internet

BTV

%19,5 = Es dost tavsiyesi

B Satis elemanlari

%9,8

%63,4

Sekil 1. Organik tirtinler hakkinda bilgi kaynaklar1

Gortisme yapilan kisilerin %90,2’si organik tiriinler hakkinda tanitim yapilmadigini
ve %9,81 de tanitim yapilmakta oldugunu bildirmistir. Bu konuda yapilan bir
arastirmada, bu c¢alismadaki bulguya benzer olarak katiimcilarin %77’si organik

5



Ayasan ve ark., / ]. Agric. Food Environ. Anim. Sci. 1(1): 1-13, 2020

driinler hakkinda yeterince tanitim yapilmadigini ifade etmistir (Aydogdu ve ark.,
2018). Yine goriisme yapilan kisilerin %56,1’i yasadig1 bolgede organik tirtinlerin her
yerde bulundugunu ve %43,9"u ise bulunmadigini belirtmislerdir.

Ogrencilere “Organik {iriin tiiketimini etkileyen faktorler nelerdir?” sorusu sorulmus
ve %39'u fiyati derken; %24,4’ti bu trtinlerin dogal ve ekolojik olmasi nedeniyle
tercih ettiklerini belirtmislerdir. Organik triinlerin besin degerinin, organik iiriin
tiiketim tercihini etkileyen faktorler igerisinde oldugunu soyleyenlerin oranm %9,8 ve
giivenli olmasi diyenlerin oran1 da %?7,3 olarak saptanmistir (Tablo 3). Yilmaz ve ark.
(2009), organik iirtinlerin kimyasal katki, ilag ve hormon icermemesi ve dogal ve
katkisiz olmasmin, friin tercihini etkileyen faktorler oldugunu bildirirken;
Ustaahmetoglu ve Ahmet (2015), tiiketicileri organik iiriin satin almaya yonelten
nedenlerin, tadinin iyi olmasi, merak, cevresel kaygilar, saglik bilinci ve besleyicilik
ozelliginin daha iyi olmasi, organik gidalara olan giiven oldugunu saptamislardir.
Bir calismada tiiketicilerin organik tirtin tiiketirken sagliga zararli olmamasi
faktoriine ¢ok onem verdikleri goriiliirken; besin degeri faktoriine ¢ok fazla dikkat
etmedikleri saptanmistir (Inci ve ark., 2017). Yapilan bagka bir calismada
katilimaillarin organik gidalar hakkinda bilgi ve saglik acgisindan tercih etme
nedenleri sorulmus; katilimcilar organik gidalarin en ¢ok tiiketilme ve tercih edilme
nedenlerinin bagsinda saglikli gelecek nesiller oldugu, bunu sirasiyla aile saghgm
korumak, besin degeri-tat ve lezzeti, GDO ile ilgili ¢ikan haberler nedeniyle organik
gidalar: tercih etme, hastalik riskini azaltma oldugu tespit edilmistir (Aydogdu ve
ark., 2018).

Tablo 3. Organik iiriin titketim tercihini etkileyen faktorler

Faktorler Oran (%)
Fiyat1 39,0
Besin degeri 9,8
Gilivenli olmasi 7,3
Sagliga zararli olmamast 19,5
Dogal ve ekolojik olmasi 24,4
Toplam 100,0

Ankete katilanlarm %90,2’si organik iirtinlerin pahali, %9,8’i de pahali olmadigim
ifade etmislerdir (Sekil 2). Yilmaz ve ark. (2009), organik {iiriin satin almamada en
etkili faktoriin, organik iriinlerin pahali olmasi (%38,1) oldugunu agiklamislardir..
Organik iiriinler neden pahali, organik iiriin fiyatini etkileyen faktorler nelerdir diye
soruldugunda, Ogrencilerin %46,3'ti iretim maliyetinin yiiksek olmasi, %36,6"s1
iiretim miktarinin az olmasi, %17,1’i de tiretimin zor olmasi oldugunu belirtmislerdir
(Tablo 4). Tiiketicilere organik {irtin talebinin yetersiz oldugunu ifade eden bir
calismada, bunun nedenlerinin ne oldugu soruldugunda tiiketiciler, cevap olarak
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%44 orani ile {irlin fiyat1 ve gelir yetersizliginin ortak etkisi oldugu ifade edilmistir
(Karabas ve Giirler, 2012).

%90,2
100 /.
80 _/
60 _/
40 -
/ %9,83
20 —.’
]
0 . .
Pahali Pahali degil

Sekil 2. Organik tirtinlerin pahali olma durumu

Tablo 4. Organik iiriin fiyatini etkileyen faktorler

Faktorler Oran (%)
Uretimin zor olmast 17,1
Uretim maliyetinin yiiksek olmast 46,3
Uretim miktarinin az olmasi 36,6
Toplam 100,0

Ankete katilan 6grencilere organik iirtinleri temin etme yerleri de sorulmustur ($Sekil
3). Katilanlarm biiyiik ¢ogunlugu, organik iriinlerin ¢ogunu koylerden aldiklarim
(%61,0), geri kalanlar ise organik {iiriin satan shoplar ile sliper marketlerden
aldiklarim1 bildirmislerdir. Karabas ve Giirler (2012), organik iriinlerin ¢ogunun
siipermarketten alindigini ifade ederken; Varoglu ve Turhan (2016), tiiketicilerin
organik tirtin alim yeri tercihinin %54,32’sinin market, %24,69'unun pazar,
%14,81’inin diikkan, %6,17’sinin ise kendinin tiretmesi oldugunu bildirmislerdir. Bu
konuda yapilan bir arastirmada organik tiriin alan kisilerin bu trtinleri cogunlukla
market/stipermarketlerden (%54), semt pazarlarindan (%24,6) ve direkt tireticilerden
(%10,8) aldiklar1 buna karsilik organik iirtin satan magazalar ile organik tirtin
pazarlarindan daha az alim yapildigini ifade etmislerdir (Inci ve ark., 2017). Merdan
(2018)’de tiiketicilerin %39,6’sinin internetten bilgi kaynaklarina ulastiklarm ifade
ederken; organik iirtinleri nereden aliyorsunuz sorusuna tiiketicilerin %39u internet
sitelerinden, %26’s1 organik pazarlardan, %17’si dogrudan iireticilerden, %17’si de
magazalardan aliyoruz demislerdir (Bozyigit ve Kiling, 2019).
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%14,6

%24,4

M Siiper marketlerden

B Organik iiriin satan shoplardan

il Koylerden

Sekil 3. Organik iirtinleri temin etme yerleri

Inci ve ark. (2014), Bingdl'de yaptiklari galismada tiiketicilerin %84,2’sinin organik
tirtin tiikettiklerini ve bu gruptaki organik yas sebze meyve iiriin grubunun %60,6
oraniyla ilk sirada yer aldigini gosterirken; Sandallioglu (2014), Adana ili kentsel
alanda yasayan tiiketicilerin biiyiik bir ¢ogunlugunun (%68,5'i) organik {iriin
tiikettiklerini, %31,5'inin ise organik {iriin tiiketmediklerini bildirmistir. Inci ve ark.
(2017), tiiketicilerin %54,5'inin organik iirtin tiiketirken, %45,5'inin organik tiriin
tiketmediklerini bildirmislerdir. Mercan (2018) ise tiiketicilerin en ¢ok sebze ve
meyveleri (%56), organik siit ve siit iirtinlerini (%28) ve organik eti (%6,7) tercih
ettiklerini saptamustr.

Calismamizda organik driin satis yerlerini etkileyen faktorlerin biiylik bir
cogunlugunu (%53,7 ) temizlik ve hijyen oldugu goriilmiistiir. Temizlik ve hijyenden
bagka arkadas, es-dost tavsiyesi, firma gilivenirligi, fiyat, {irlin cesitliligi de organik
irtin satis yerini etkileyen faktorlerdendir. (Tablo 5). Bu konuda yapilan bir
calismada organik tiriinleri temin etme yerlerinin tercihinde %51 oraninda temizlik
ve hijyen faktoriine, %22 oraninda giiven faktoriine, %15 oraninda tiriin gesitliliginin
bulunmas: faktoriine, %10 oraninda tavsiyeye, %2 oraninda da fiyata dikkat edildigi
gorilmistiir.
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Tablo 5. Organik iiriin satis yerlerini etkileyen faktorler

Faktorler Oran (%)
Temizlik, hijyen 53,7
Tavsiye 9,7
Firma giivenirliligi 17,1
Fiyat 12,2
Uriin gesitliligi 7,3
Toplam 100,0
Ambalajina %43,9
Logosuna %14,6 '
Etiketine %41,5
0 10 20 30 40 50

Sekil 4. Organik tirtin alirken {iriintin hangi 6zelligine bakildig:

Ankette organik tirtin alirken {iriiniin hangi 6zelligine bakildig1 da sorulmustur
(Sekil 4). Ogrencilerin ¢ogu Uriiniin ambalaji ve etiketine bakarken; az bir kism1 da
drtintin logosuna baktiklarinmi ifade etmislerdir. Aydogdu ve ark. (2018), organik
logoyu tanima oranmm %58,9 oldugunu; bunun yiiksek c¢ikmasmin sebebinin,
ankete katilanlarin tamaminin organik gida tiiketicisi olmalarindan kaynaklandigim
aciklamiglardir. Bozyigit ve Kiling (2019), saglikli gidalarin etiket bilgilerinde daha
cok igerigin, tarihin, tiretici bilgisinin, sertifikanin ve besin degerinin etkin oldugunu
ifade etmislerdir.

Ankete katilan Gida Teknolojisi 6grencilerinin biiyiik ¢ogunlugunun  (%51,2)
organik yas meyve ve sebze tiikettikleri, organik salca ve zeytinyag: tiiketenlerin
oraninin  %29,3 oldugu, organik baharat kuru gidalar ile organik icecekleri
tiikketenlerin oranmin %7,3 oldugu, az bir miktarinin da organik sabunlar, giizellik
drtinlerini tiikettikleri goriilmiistiir (Tablo 6). Yilmaz ve ark. (2009), tiiketicilerin
%81,2 ile en ¢ok organik domates satin almayi tercih ettiklerini ifade etmislerdir. Bu
konuda yapilan bir arastirmada, organik {iriin tiiketicilerinin %43,4’tiniin yas sebze-
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meyve tiikettikleri, bunu sirasiyla %23,1 ile siit ve siit tirtinleri, %18,1 ile organik et,
%8,6 ile yumurta ve %6,5 ile balin izledigi tespit edilmistir (Inci ve ark., 2017).

Tiiketicilere organik tiriinlere yonelik diisiinceleri sorulmus ve birden fazla cevap
verebilecekleri sdylenmistir (Tablo 7). Ogrencilerin %34,1’lik kism1 organik {iriin
satin alirken cevreyle ilgili uyarilara dikkat ettiklerini bildirirken; bunun disinda,
cevre dostu turiinlere dikkat ettiklerini, hormonlu {iriin almamalari i¢in ¢evredekileri
uyardiklarini, organik tirtinlerin sagliga yararli oldugunu, organik tiriinlerin pahali
olmasimnin normal oldugunu séylemislerdir.

Tablo 6. Organik iiriin gruplarin titketme durumu

Organik Uriin Gruplar Oran (%)
Organik yas meyve sebze 51,2
Organik baharat kuru gidalar 7,3
Organik igecekler 7,3
Organik salga, zeytinyag: 29,3
Organik sabunlar, giizellik 4,9
triinleri

Toplam 100,0

Tablo 7. Tiiketicilerin organik {iriinlere yonelik diistinceleri

Yiizde (%)*

Cevreye olumsuz etkisi oldugunu 6grendigim iiriinii satin almay1 birakirim 14,6
Uriin satin alirken gevreyle ilgili uyarilara dikkat ederim 34,1
Uriinlerin ¢evre dostu olmasi benim i¢in 6nemlidir 19,5
Hormonlu iirtinleri almamalari i¢in ¢evremdekileri uyaririm 34,1
Organik tirtinlerin kontrol ve denetimi hakkinda bilgi sahibiyim 12,2
Organik iiriin yetistirilirken her sathada kontrol ve denetime 6nem

verilmektedir 9,8
Organik olmayan tirtinler sagliga zararlidir 9,8
Organik iirtinlerin pahali olmasi normaldir 49
Kullandigim iiriinler sagligim agisindan son derece faydalidir 9,8

*Birden fazla sikka cevap verilmistir.

Hangi mevsim daha ¢ok organik iirtin tiiketildigi sorusuna 6grencilerin %58,6"s1 yaz;
%31,7’si kis %7,3'11 ilkbahar, %2,4’{i de sonbahar demistir (Sekil 5).
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%31,7
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Sekil 5. Hangi mevsim daha gok organik {iriin tiiketildigi

Gortisme yapilan tiiketicilerin = %97,6’s1 organik {iriin tiiketmek gerektigini
belirtmiglerdir. Gida teknolojisi 6grencilerinin %51,2’si iirtinlerin son kullanma
tarihine dikkat ettiklerini, ambalaj tizerindeki bilgiyi dikkate aldiklarmi, %19,5%i
promosyon ve indirimleri takip ettiklerini, az bir miktar1 da reklamlarin etkisine
inandiklarinmi ifade etmislerdir (Tablo 8). Yilmaz ve ark. (2009), organik iiriinlere
beslenen olumlu havanin, organik iiriin satin almaya yansimadigin ifade ederken;
Merdan (2018), ankete katilan katilimcilarin %87,9"unun organik tirtin tiikettiklerini,
%12,1’inin ise organik tiriin tiiketmediklerini agiklamistir.

Yapilan bir arastirmada organik {riin tiiketimini etkileyen faktorlerin organik
tiriinlere ulasabilme kolayligi, pahali olan organik {iriinlere fazla para 0demeyi
kabullenme, esin egitim diizeyi, organik {irinlerin saglikli olmasimni benimseme,
organik olmayan iirtinlerin zararli olabilecegini ifade etme vb. faktorler oldugu
saptanmustir (Karabas ve Giirler, 2012).

Tablo 8. Organik iiriin titketimine yonelik ifadelere katilma durumu

Yiizde (%)*
Urtinlerin son kullanma tarihine dikkat ederim 51,2
Ambealaj tizeri bilgiyi dikkate alirim 51,2
Promosyon ve indirimleri takip ederim 19,5
Reklamlar inanlar1 daha fazla organik iiriin tiitketmeye yOneltir 49

*Birden fazla sikka cevap verilmistir.

Sonug olarak; 6grencilerin organik tiriin tiiketim aliskanliklarina yonelik goriislerinin
arastirlldigr mevcut ¢alismada organik iirtin tiiketim tercihini etkileyen faktorlerin

basinda organik iiriinlerin fiyatinin oldugu tespit edilmis olup; 6grenciler organik
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drtinlerin fiyatinin pahali oldugunu, organik yas sebze ve meyveleri daha ¢ok
tiikettiklerini belirtmis ve, organik diriinlerin ¢ogunun ise internetten alindig:

saptanmuigtir.
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